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1. Zijem o podnikdni
— Je srovnatelny s vétsinou kraji, pokud
pomineme Prahu.

2. Znalosti
— Vjinych krajich maji Z4ci vice zkusenosti

a znaji pojmy z oblasti podnikdni. Ne

166

Ano

3. Obavy 244

— Jihodesi se znatelng, vice nez Zici z jinych kraju,
boji nedspéchu ¢i bankrotu.

4, Cetba
— Jihocesti Zici patif ke krajam, kde je
nejvétsi podil aktivné se zajimajicich zdkta
o ekonomicky zamétené asopisy a ¢linky.

Zdroj: Nadaéni fond
vzdéldvini a podnikdn{
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METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA

CILE METODIKY PRO UCITELE

— védeét jak na to, vzdjemné se inspirovat, sdilet zkusenosti, hledat cesty, jak vyuzit existujici a osvédcené.

DEFINICE PODNIKAVOSTI

— Kompetenci k podnikavosti se rozumi schopnost vyuzivat ptilezitosti a ndpady a vytvifet z nich
hodnoty pro ostatni.

— Jeji podstatou je tvotivost, kritické mysleni a feseni problémi. Iniciativa a vytrvalost a schopnost
spolupracovat s ostatnimi s cilem pldnovat a fidit projekty, které maji kulturni, spole¢enskou nebo
komer¢n{ hodnotu.

C© NAJDETE V TOMTO MANUALU

— sdilen{ a inspirace od kolegti (vytvotime ,knihu® tipt a trikd)

— materidly od Jihodeské hospoddtské komory (pracovni listy, brozury, ptibéh, videa)

PREDSTAVENI MATERIALU
NA VYUKU PODNIKAVOSTI

S jakymi materidly se v manudlu potkdte? Jak se materidly budou v praxi pouzivat?

Pripravili jsme pro Vis na vyuku podnikavosti tyto materidly:
— pracovni listy pro préci v rimci vyucovini (idedlné pro praci ve skupindch)

— brozury pro zéky s vysvétlenim tematiky dané lekce, mozné vyuzit
pro samostudium, stejné tak v prabé¢hu vyucovini

— inspirativni ptib¢h ¢lenény pro kazdou lekci

— podpurnd vyukovd videa

(BSAH JEDNOTLIVYCH LEKCI

Vymysleni a popis ndpadu, zji$tén{ informaci o podobnych projektech a jeho inovace, komu je produkt/
sluzba ur¢en/a a charakteristika cilové osoby, pro kterou je produkt uréen. Ovéteni ndpadu, zda ddvd smysl
a je funkéni — ovéfovini formou rozhovort s cilovou skupinou, doporucent, jak vést rozhovor (online/
prezenéné).

— Tvorba produktu ¢i sluzby — hlavni parametry.

— Néklady projektu (vstupni; fixni a variabiln{) a finanéni zdroje.

— Vytvoreni business modelu (pldn trzeb) — mustr podnikatelského zdméru.

— Legislativa — Jak zalozit firmu? Jaké dokumenty k tomu jsou potfeba. Plin, harmonogram.
— Marketing — osloveni zdkaznik®, komunikace, branding a dalsi.

— Jak sprdvné prezentovat svij zdmér pred lidmi, ndcvik sebeprezentace — predstaveni projektu, simulace

obhajoby pred komisi.

— Nezilezi na tom, zda v ptipadé studentd pujde o ptipravu na podnikini nebo o rozvoj podnikavosti.
I v ptipad¢, Ze chtéji zorganizovat vylet pro skupinu spoluziki, pottebujf pracovat s celou fadou bodu:

—  zjistit/vyvolat potfebu kamaridu
— pfipravit vylet ,na miru” véetné stravovani apod.
— vypoditat kolik vylet bude stit, co v§e budeme muset platit (vlak, spole¢né opékdni $pekicka...)

— rozmyslet si kolik kdo, kdy a za co za vylet zaplati, jak se nim investice vrati

— pfipravit pldn vyletu, ¢asovy harmonogram, zjistit moznost koupé hromadné jizdenky, podminky
pro ptepravu kol nebo zvitat apod.
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— koho dalstho na vylet pozvat a jak ho oslovit, aby se opravdu ztcastnil, ¢im ho zaujmout

— DPotkat se s nfim nebo mu zavolat? Jak a ¢im rozhovor zacit? Jak byt presvédcivy?

JAK MATERIALY NEJLEPE VYUZIT

»Pravodce jednotlivymi lekcemi” je ndvodem a doporucenim, jak jednotlivé materiily v rimci vyuky pouzit.
Vse najdete zatazené pod sebou podle ¢asového harmonogramu préce s kazdou z lekc, tzn. jak ndvody, tak
konkrétni materidly.

Vyuku podnikavosti mtZete zatadit do Vasich vyucovacich hodin po jednotlivych lekcich nebo mensich
¢astech, nebo v rdimci projektového dne. Zilezi na Vasem rozhodnuti a ¢asovych moznostech.

PRUVODCE JEDNOTLIVYMI LEKCEMI

Studijni a motiva¢ni opora pro uditele stfednich §kol — obecné informace ke vSem lekcim:
Kazda lekce (level) je soucdsti komplexniho studijniho materidlu pro podnikavost a kreativitu.

Autori: Martin Vitek, Tadeds$ Kapic, Barbora Senicheva, Jaroslav Chronak
Casovi naro¢nost kazdé lekce: 2x 45 minut

Roc¢nik: SS, 1.-4. roénik

Doporucené metody vyuky:

— Organiza¢ni formy: Pro celou prici se vyuzivd vyuka individudlni, resp. tymov4 i skupinova. Skupinové
vyuka ptevazuje, pti vysvétlovini uciva, pojmt, hromadné diskuse. Individudlni vyuka ¢i préce v tymu je
vyuzita pti vSech samostatnych ukolech.

— Metody vyuky: V rdmci této aktivity se uplatiiuje nékolik metod vyuky:
— Metoda diskusni (komunikace mezi ucitelem a zikem)

— Metoda dovednostni — praktickd (vypliovini...)

Pomiicky: pracovni list, projektor, stopky / internetovd aplikace se stopkami

Odkazy na doporucené zdroje: vyukovy spot, metodika Soutéz a Podnikej
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PRIBEH

— souddsti baliku materidlu je ,Ptibéh®

— Ptibéh je rozdélen do jednotlivych lekei, miZete jej vyuzit nekolika zpusoby:

— nechat studenty precist vidy doptedu pred konkrétni hodinou ¢4st
ptibéhu, ktery se k dané hodin¢ véze. Ndsledné se s nimi v tvodu
o ptibéhu pohovotit a rozebrat inspirace z ptibé¢hu pro népln
dané hodiny,

— sdm/a odvypravét piibéh nebo promitnout a vést se studenty
spontdnni diskusi na dané téma,

— ptibéh vyuzit jako shrnuti a inspiraci na zévér konkrétniho tématu.

HLAVNI PRINCIPY VYUKY PODNIKAVOSTI

1. Utitel se stdvd mentorem.
Neshazovat ndpady studentm.

Snazit se nasmérovat a motivovat.

L

Nedélat praci za né. Na vie si musi pfijit sami.

Uditel by se mél stit mentorem. Kazdy studentsky ndpad bude jiny a na nic
nebude existovat stejny metr. Vasim tkolem bude provést Ziky spole¢nymi
aktivitami a podpotfit je, kdyz budou ztraceni. Pokud jim nepteddte kazdy detail,

vvvvv

Ukolem studentt je volné komunikovat a zformovat tymy. Vasim tkolem je

vytvotit pro to co nejbezpeénéjsi podminky, kde nikdo nebude upozadovin

a kazdy bude vyslysen.

Pred vyukou vzdy u kazdé lekce:

1. Seznimeni se s tématem a osvojeni si pojmoslovi a teorie + zhlédnuti

vyukového videa.

2. Zadinisamostatné price na doma studentiim — zhlédnuti videa
a prostudovini materidli = brozura + pracovni listy na dané téma/lekci/
vyukovou hodinu.

— Z W77




METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA

Pribéh podnikavcu
Predmluva

LEVEL 1

vV v/,

Odeslat pred proni hodinou, pripadné precist na zacatku prvni hodiny

Jirka a Kacka jsou spoluzici a dobid kamarddi. Oba bydli v Ceském Krumlové,

Jirka jezdi na kole, chodi do posilky, braje Counter Strike a je nejvétsi zdsobdrnon memii
ze t7idy. Jako mladsi natdcel na YouTube Let’s Playe z Minecraftu. Jirka je gamer ug odmala,
a tak se brzy naulil anglicky z ber. Jirkovi je 16 let.

Kacka je odbornikem na seridly a vdsnivou (tendrkon. Md brigddu v obchodé s oblecenim.
Rdda md ve viem porddek a zboZriuje barevné zvyrazriovace. Se vsemi si rozumi a nikdy
nezavre pusu. Umi skvéle anglicky (diky seridlim). Kacce je 17 let.

Cil lekce
Kazdy student by mél nacerpat inspiraci k podnikdni.
Studentsky tym by mél mit na konci prvniho Levelu
Blizilo se leto a Jirka uz drubym rokem jezdi o prazdnindch jako dobrovolnik pomdbhat
na budebni festivaly. Princip takoveho dobrovolniceni spocivd v tom, Ze vam pridéli prici,
kterd vam bude sedét. Vy na opldtku dostanete oblerstvent, ubytovdni a listky zdarma

jednoduse formulovany nipad na produkt / sluzbu,
se kterym bude ddle pracovat.

na néktery ge dni festivalu. Jirka jezdi na velke festivaly do Anglie a Némecka. Cestu v

si plati sam, ale takové penize nejsoun nic proti tomu, co by zaplatil za listky.

N~ ~

Letos se rozhodl naverbovat Kacku a dva dalsi spoluziky, protoze nechtél jet sam. Jirka lebce
premluvil dva nejlepsi kamarddy, ale Kacka se zdrihala, protoge ji prisel takovy ndpad
absolutné sileny. Nakonec ale ugnala, Ze to bude skvéld zkusenost a kyvla na Jirkiv ndorb.
Oba vysvétlili rodiciim o co presné pijde a mobli zalit zarizovat.

Dovednosti, které student ziska

1. Pochopeni principu podnikdni.
2. Jak pfijit na npad.
3. Brainstorming a brainwriting.

) 4. Prdce v tymu.
Jirka za né komunikoval s vedenim festivalu a zajistil letenky s dopravon.

Kacka mu vse doplatila a jejich ctyrilennd skupina mobla vyjet.

—
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v 7 b Vb d ,k 0 P d Ve ’ Nez zikam rozdite pracovni listy, pustte jim jesté jednou kritké video, které shrnuje
P — prvni lekci. Ndsledné s ziky svizné prodiskutujte vyznam podnikavosti a jak ji chipou
VZ ¢ p oanrni d vt P rvn Z Ci]jtvl oni — Kde v$ude se di vyuzit? Jak je dnes podnikavost dilezita? (5 min)
o
Inspirace

Jak prijit na ndpad? 1o je otdzka, kterd trapi vsechny podnikavce. Trdpilo to i Jirku a Kackn.
Projekt, na kterém pracujete, by mél byt srdcovkon. Pokud vitbec nerogumite resent, které
prindsite svym brdindm, daleko to nedotdbnete. Bud vds zadupe konkurence, nebo vy sami,
protoge vim bude burt, co s projektem bude dal.

PRIPRAVA / POJMOSLOVI / ROLE

Zadat tkol studentim (+- den predem)

1. Zhlédnout video

2. Prohlédnuti materidlt = Brozura + pracovni listy na pristé
Jirka
Jirka uz od zacdtku védél, pro¢ na festival jede. Kazdy rok ho zde bavila jedna véc - stavba
podii. On a jebo dva nejlepsi kamarddsi se uchdzeli o tuto prici védy rddsi. Jirka se neskutecné
boji vysek a timto cvicenim se strachu zbavuje. Také je to moc hezkd price, pii ktere si vycistite
blavu. Kolem pidii se kumulovali vsichni, a tak Jirka mobl porddné pokecat se viemi
dobrovolniky na festivalu.

Zavér aktivity: Studenti jsou motivovani, rozdé¢leni do tymt a sezndmeni s tim, co je bude ¢ekat.

1. Teorie

2. Rekapitulace formou diskuze o hlavnich bodech materidlu

Jirka mél tu Cest poznat vétsinu dobrovolnikii. Zjistil od nich, Ze méli nejvétsi problém 1. DuleZitost ndpadu (Ndpad vs. Potfeba, UZasnd pout internetem, Podoba potfeby)
s komunikaci s festivaly. Jirka o tom védél sve, protoZe mu ze zaldtku zabralo spoustu casu

vitbec najit kontakt na vedeni festivalu. Ted ug md vice zkusenosti a trvd mu to kratsi dobu.

2. Podnikatelsky pribéh (Kdo je hrdina - zdkaznik?, Kdo je rddce - student?)

3. Hleddni feseni (brainstorming, brainwriting)

Jirka se rozhodl, Ze zkusi 7esit za dobrovolniky komunikact a dopravu. Dopravu i Jirkdv ias
zaplati dobrovolnici. Byl presvédcen, Ze na tom postavi byznys. PO JMOSLOVI’
Kacka

Kacka pro svou vyrecnost dostala na starost krizovou komunikaci s ricinkujicimi a s ndvstévniky
festivalu. Méla na starost, aby se vsechny problémy na obou strandch vyresily. Nebylo to

nic lebkého, ale po par dnech se zaclaly problémy opakovat. Kacka pordidné poznala naturu
ndvstévnikd, ale i vystupujicich.

— Podnikavost — Schopnost vytrvale vyuZivat novych piileZitosti, které ostatni nevidi.
— Brainstorming

— Brainwriting

Kacka si vyslechla spoustu nastvanych ndvstévniki a dcinkujicich. Pochopila, Ze je v Fesent téchto

problémii dobri a pognala, e i na takto velkych festivalech jsou chyby, které by sly vylepsit.

Kacka v blavé zacala vymyslet, jak by mobl vypadat takovy festival v Ceském Krumlové,
Mad v planu usporddat nejlepsi festival, jaky kdy, kdo vidél.


https://100metod.cz/post/156135339264/2brainstorming
https://100metod.cz/post/156755465614/brainwriting
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e
PRAXE PRO UCITELE LIST 2
4 L Ve druhém listu se tym dohodne, kterému
PRACE S PRACOVNIMI LIS TY z navrzenych potteb za¢ne tym tvofit fesent. [/
1. Shrnout obsah a cil listu.

2. Definice potieby (3 min)
LIST l — Kazdy vyplni papir o své potiebe.
V prvnim listu je tfeba, aby si Zici uvédomili pravidlo jakéhokoliv vymysleni ndpadu. Pfed tvorbou feseni 3. Skupiny sf vzdjemné vyménd papiry.
je vidy potteba, kterd uréuje smér. Nemd smysl nejdiive tvofit feSeni bez jasné potteby svych hrdind. 4.

Hlasovéni (2 min)
Studenti se zamysli nad svymi problémy / potfebami, kterym dile mohou vymyslet fesent.

— Kazdd skupina bude hlasovat o popsanych pottebéch jiné skupiny.

L Shrnout cil a obsah listu Predejdeme tim malé pribojnosti tichych jedinct.
‘ — Kazdy md tfi hlasy, které mtiZe rozdélit libovolné.

2. Hledini problému / potieby (5 min) Muze hlasovat i vickrat pro jednu potfebu.
— Nechte je se odvézat. Ze za¢dtku uréité budou vymyslet nesmysly. Muzete ¢as rozdélit na minutu

on e o ) o . — Hlasovini probihd formou dosazovén{ hlast na pracovni list.
nejsilen¢jsich problémi a na 4 minuty redlnych problému.

Muze se jednat o samolepky, lepici papirky nebo prosté ¢irky propiskou.
3. 5xPro¢ (3 min)
— Kazdy ve skupiné by m¢él byt nékym vyslechnut. Kazdy by mél mit moznost prosadit svj vlastnf
ndpad.

5. Vriceni papirti zpét. Soustfedéni na jednu pottebu.
— Zde je tfeba pomoct s emocemi studentiim, kterym se vytadila jejich potfeba. Bude to pro né cennd

lekce, kde se dozvi, Ze ne vzdy se vybere jejich ndpad. Svou kreativitu ale mohou prosadit do nového

y T . . . nipadu a vlozit i do néj néco ze sebe.
4. Po uplynuti ¢asového limitu rozdejte studentim List 2. p ]

6. Rozdat List 3 a List 4.

LIST3

/ Ve tfetim listu se tym blize zaméri na hrdinu, ktery md danou pottebu. BliZe se popise ¢len / ¢lenové tymu,
ktery md danou potfebu. List m4 studenty naucit to, jak hrdina ted fesi pottebu, jakd fesenf uz zkousel a jak
by si prél potfebu vyftesit.

1. Shrnout obsah a cil listu.

2. Popsini hrdiny (5 min)
— Hrdina obvykle bude jeden ze ¢lent skupiny. M¢li by se spole¢né pokusit o jeho popsdni. Pokud bude

jedinec, ktery se stal hrdinou, plaché povahy, mtiZete asistovat v rozhovoru.
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LIST lI' LISTS A LIST @ PROSTOR PRO POZNAMKY

Tyto listy pomohou s hleddnim feseni, kterd tym vymysli na miru svému hrdinovi. Nemusi se limitovat tim,
jaké majf znalosti. Pokud nerozumi um¢lé inteligenci, ale zakomponuji ji do fesent, je to v potddku.

1. Shrnout obsah a cil listu.
Rozdat List S a List 6.

2
3. Vysvétlit metody brainstormingu a brainwritingu.
4

Hleddn{ resent - (List 5 nebo List 6, dle vybéru skupiny) (7 min)
— Dostarat se o to, aby kazdy ve skupiné byl pfi brainstormingu vyslysen.
Role Si kaid}/] t}';m musl/ rozdat Sém. ................................................................................................
— DPokud skupina zjisti, Ze ji nevyhovuje jedna z metod, muze pfejit na druhou.
Cas se jim ale neprodlouzi.

5. Vybér ndpadu (2 min)

— Vybér téch nejlepsich ndpadi (alespon 3), které padly pti vymysleni.
Studenti je zapisi do kolonek v Listu 4.

6. Kombinace feSeni (2 min)

— Na findlni feseni ptijdou tak, Ze spoji nékolik vybranych ndpadu dohromady.

— Znéni by mélo byt jednoduché. Maximdlné jedna véta. Nejlépe pir slov.

7. Prezentace (30 sec. / skupina)

— Kazdy bude mit pul minuty na to pfedstavit svého hrdinu, jeho potfebu a ndpad,
ktery mu vymysleli.

— Pokud zbyde ¢as, mtzete uvazovat i o kritké diskuzi po vSech prezentacich.




METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL I: NAPAD

PROSTOR PRO POZNAMKY

................................................................................................ LEVEL 2

NASLOUCHANI

Cil lekce
Kazdy student by mél pochopit principy

naslouchdn{ a naudit se pracovat se zpétnou

................................................................................................ VaZbOU. na JCJICh pI‘Ojth. j
................................................................................................ ™
Dovednosti, které student ziska \

1. Uméni naslouchat.
................................................................................................ 2. Pochopen terminu , hypotézac
3. Tvoreni dotazniku.

................................................................................................ 4. Vystoupenlf Ze SVé komf‘ortnl’ Zofny. J

—
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LEVEL 2: NASLOUCHANI

Pribeh podnikavci — drubé déjstvi
Naslouchani

Pres prazdniny si oba srovnali své myslenky. Prozkoumal, kdo je jejich konkurence
a kdo jejich hrdina. Miunvili o tom se svymi kamarddy a vsem rekli své plany.
Jirku a Kacku ted’ cekd nelebky tikol. Byt zticha a poslouchat o potvebdch svych brdinai.

Jirka
Jirka sveho brdinu definoval jako 16 az 18 leteho kluka, ktery nemd penize na to, aby se dostal
na vystoupeni svého oblibeneho interpreta. Zdroven by ocenil zdbavné prazdniny, pii kterych

by se mobl néco naucit.

Své potencidlni brdiny obchdzel pri pauzdch na obéd se svym nejlepsim kamarddem Honzon.
Jirka i Honza jsou introverts, a tak se museli dostat ze své komfortni zony. Vyptdvali se lidi
na to, jestli o festivalech v zabranici v, jestli na nékterych byli a jestli by se na néktery chtéls
podivat. Dokola vsem prezentovali svij ndpad, ale nikdo jim za néj nechtél platit.

AZ nakonec zménili zpiisob poklddani otdzek a vyugili metodu Sx Proc a zjistil,
Ze by spoluzdci s nimi byli schopni jet, pokud by méli dostatecnou zdruku pro své rodice.

Kacka
Kacka svého brdinu definovala jednoduse. Cili na holky, jako je ona a jeji kamarddky.

S pordddnim festivalu ji pomdhd jeji kamarddka Anicka. Nejdrive obé miuvi se svymi
kamarddkami a vyptavaji se jich na oblibené interprety, na koncerty na kterych byly, kolik
platily za listky, jak to bylo s obcerstvenim...

Na zdkladé nasbiranych odpoveéds se rozhodly posunount festivaly o krok ddl.
Rozhodly se vystoupent interpretii Zivé vysilat a prizpiisobit to tak své cilové skupiné,

kterd je na onlinu jako doma.

Nejvétsi zdjem byl o rapové a popové interprety a presné ty chtély Kacka s Anickon ziskat.

METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL 2: NASLOUCHANI

Nez zékam rozddte pracovni listy, pustte jim jesté jednou kritké video,
které shrnuje druhou lekci. Nisledné s zaky svizné prodiskutujte vyznam
naslouchini a jak ji chipou oni — Kde vs$ude se d4 vyuzit?

Opravdu naslouchini kazdy z nds ovlad4? (5 min)

Vv,
PRIPRAVA
Zadat tkol studentiim (+- den predem)

1. Zhlédnout video

2. Prohlédnuti materiali

Zavér aktivity: Studenti jsou motivovani a sezndmenf s tim, co je bude ¢ekat.

TEORIE

1. Rekapitulace formou diskuze o hlavnich bodech materiilu

— Price s hypotézou (Kde se s hypotézou setkdvaji? Proc¢ je dulezitd? Jak mtze asi pomdhat
podnikavetim?)

— Prototyp (Pro¢ se tvoti prototypy? Ptiklady prototypt pro jejich feseni?)

— Naslouchdni (V jakych situacich je naslouchdni dalezité?)

POJMOSLOVI

— Hypotéza — Predpoklad, ktery je tfeba ovéfit
— MYVP - Minimum viable product

— Template — Hotovi Sablona pro dalsi vyuZiti
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LIST3

V tomto listu studenti vytvoti “Gvodni strinku” svého feseni. Daji mu tak jasnou formu a zjednodusi si tak
budouci ziskdvini zpétné vazby - dotazovany jedinec bude mit vétsi predstavu o jejich projektu.

PRAXE PRO UCITELE
PRACE S PRACOVNIMI LISTY

1. Shrnout obsah a cil listu.

2. Tvoteni tvodnf strdnky. (15 min)

—  Zijistit, jestli jsou vSechny body jasné.

LIST |

V tomto listu si studenti odpovi na otézky tykajicich se jejich fesent.
Vytvoii tim pidem hypotézy, které mohou v dalsich listech ovéfovat.

— Je tfeba motivovat je do tymové price. Kazdy by mél délat ¢dst, co ho bavi.

e

Prohozen{ listt v tymech.

b

1. Shrnout obsah listu Vzijemné doplnéni papirt. (7 min)

Ptipomenout duleZitost hypotézy Zadini domdctho Gkolu. (5 min)

2
3. Odpovéd na otézky (5 minut) 6. Mozni diskuze o naucenych dovednostech.
4

Rozdat List 2

LIST 2

Principem druhého listu je vytvotit otdzky, které budou poklddat lidem v rozhovoru.

V tomto tkolu by méli vystoupit ze své komfortni zény a zeptat se méné zndmych spoluzika na zpétnou
vazbu. Bylo by vhodné, kdyby se o prestdvce ptali spoluziki na chodbdch nebo ve fronté na obéd.
Zkuste je dostat mimo svij nejblizsi okruh pritel.

1. Shrnout obsah a cil listu (interpretovat uvodni tfi odstavce, zminit dileZitost zpétné vazby a otevienych
otézek pfi jejim ziskdvini).

2. Skupiny si vzdjemné vyméni papiry.

3. Rozdéleni roli ve skupiné (2 min)
— Kazdd skupina si rozdeli tii role — 1 mluvei, 1 zapisovatel a zbyli jsou pozorovatelé.
— Pokud vyhodnotite, Ze je tfeba s rozdélenim roli pomoci, miiZete losovat i ndhodné.

4. Ziskavini zpétné vazby (10 min)

— Kazdy tym by mél absolvovat alespon 2 rozhovory, ze kterych si odnese zpétnou vazbu,
diky které musi zménit (zlepsit) své feseni.

S. Rozdat List 3. @\




METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL 2: NASLOUCHANI

PROSTOR PRO POZNAMKY

................................................................................................ LEVEL 3

@ PENEZICH

................................................................................................ C il lekce \

Kazdy student by mel zdkladné pochopit princip

................................................................................................ penéz. Hodina by méla mit filozoficky a prakticky

nddech. Student by m¢l poznat nové cesty
................................................................................................ k penéztim, umét spocitat své piijmy a ndklady, bod

zvratu, ndvratnost investic a pracovat s rezervou. J

N\

Dovednosti, které student ziska \
1. Podnikavost nenf jen o penézich.

2. Jak funguji dan¢.

3. Vypocet zdkladnich ekonomickych
ptikladt z redlného Zivota. J

—
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Nez zékam rozddte pracovni listy, pustte jim jesté jednou kritké video,
které shrnuje treti lekci. Nasledné s Ziky svizné prodiskutujte vyznam

Pribeh podnikavci — treti déjstvi
Ma to smysl?

O nékolik tydni pozdéji Jirka s Honzou zapracovali zpétnon vazbu
do svého projektu a rozhodli se konzultovat svij ndpad s rodici zdjemci.

penéz a jak je vnimaji. Jak jsou penize v Zivoté dlezité? (5 min)

TEGRIE

Kacka a Anicka si jasné vymezily svij obchodni vatah. Ani jedné neslo o penize,
0bé chtély jen usporddat skvély festival, ktery jim prinese zkusenosti.

1. Rekapitulace formou diskuze o hlavnich bodech materidlu
— DPtijmy a ndklady
— Jak funguji dané?
Jirka & Honza
Jirka md na starost vipocet vsech ndkladsi a stanoveni ceny, za kterou svij projekt budou
nabizet. Honza se ujal oslovovdni pronich zdkazniki, kteri by mobli za takovou sluzbu zaplatit.

— Bod zvratu, ndvratnost a rezerva

— Kde vzit zlatiky? (Ndpady, kde by studenti mohli sehnat penize na svij projeke)

Spousta lid{ Jirku s Honzou odmitala, a tak udélali logicky krok - slevilt z ceny. ,
’ i ! POIMOSLOVI

Po vyrazné slevé jim ug na to pronich par lidi kyvlo. Jirka s Honzou méli obrovskou radost.

— Marze — Rozdil mezi prodejni a ndkupni cenou.
Ani jedna cena jim ale nepokryje ndklady na jejich viastni cas. procd) P

— Crowdfunding - zptsob financovdni, pii kterém vétsi pocet jednotlivet ptispivd
mensim obnosem k cilové ¢dstce pozadované pro realizaci pfedmétu financovani.
Jirka spocital, Ze kdyz oslovi za takovou cenu 100 dalsich lidz, moc si nevydélaji. Nevekl to

 rotose nechtél hazit eiich nadsent. Nutné votFebovals upravit soii , — Template - Hotové abl dalsi vyu?iti.
ale Honzovi, protoge nechtél kazit jejich nadseni. Nutné potrebovali upravit svij byznys pldn. cmpfate — Hotova sabloha pro dalst vyuzitt

Kacka € Aunicka
Hlavni roghodnuts, které prijaly, bylo to, Ze za veskery vydélek nakoupi hudebni ndstroje
pro nadané deéti z détskyjch domovii. Kacka i Anicka celé dny jen psaly a volaly Ceskym

i zabranicnim interpretim. Byly velice prekvapené, jaké cdstky vétsina z nich poZaduge.

Poradili se s poradatelkon Majdlesu v Ceskjcb Budéjovicich a zjistily, Ze budon potiebovat

partnera, ktery jim poskytne penize viménou za reklamau.

=
Spocitaly si, Ze by potrebovaly nékolik stovek tisic, aby mobly obsadit kapely a interprety, ﬁ::%
které lakaji je a jejich kamarddky. Oslovily nékolik lokdlnich firem, ale dobromady ziskaly e, }'/I-‘
nékolik desitek tisic, za které si nakoupily a vypijiily techniku na Zivé vysilani. Potrebovaly L e e T A

zménit svij plan.



METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL 3: @ PENEZICH METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL 3: @ PENEZICH

PRAXE PRO UCITELE PROSTOR PRO POZNAMKY
PRACE S PRACOVNIMI LISTY

LIST |

V tomto listu studenti procvi¢i zdklady ekonomickych ptikladi, které vyuziji ve svém projektu, pti domdcim
tkolu, ale i v bézném Zivoté. Jde pouze o pocetni tlohy.

Pocetni dlohy jsou pouze odrazové. Odhadnéte schopnosti své tfidy a vytvoite dalsi tlohy tplné stejného
principu, ale s jinymi ¢isly. MiiZete vyuzit pribéh, na kterém ptiklady vysvétlite.

1. Shrnout cil a obsah listu. Nadchnout je do matematiky, kterou opravdu vyuziji.

2. Ptijmy a ndklady

— Scelou tfidou projdéte zaddni.

— Nechte pocitat kazdy tym. MiiZete zavést herni prvky a soutézit o to, ktery tym bude mit piiklady
hotové nejdiv.

— Nakonci hodiny ptipomerite doméci ukol, ktery zpracuji na dalsi hodinu.

3. Bodzvratu

— Pripomernite si, co je bod zvratu.

— S celou tfidou projdéte zaddni.

— Nechte pocitat kazdy tym. MaZete zavést herni prvky a soutéZit o to, ktery tym bude mit piiklady
hotové nejdiv.

4. Opakujte tento postup u kazdého bodu listu.

5. Ptipomente doméci tkol z Listu 1




METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL 3: © PENEZiCH

PROSTOR PRO POZNAMKY

................................................................................................ LEVEL 4

MODELING BYZNYSOVY

................................................................................................ \
Kazdy student by mél poznat princip byznys modela.

Budou si umét zvolit obchodni model a zjistit,
jak nahliZet na svou konkurenci. Studenti si budou

................................................................................................ amét nacenit vlastnf fedent. J
—
Dovednosti, které student ziska \

1. Co je to byznys model a jaky zvolit.
................................................................................................ 2. Jaké nejéastéjéi obchodni vztahy existui
3. Kdo je m4 konkurence, jak komunikuje a na koho cili.

................................................................................................ 4. Jak Vykouzlit Cenu svému I\geéenll. J

—
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TE®RIE

Pribéb podnikavci - Ctorte a’ej’stvz’
Presmeérovani

Jirka a Honza poprvé domluvili vikendové dobrovolniceni na ceském festivalu pro 5 lidi ze skoly
bez Zddného ziskn. Uzavreli spoluprici dokonce i s Kackon a Anickon, kterym prislibili posily
do tymu.

1. Rekapitulace formou diskuze o hlavnich bodech materiilu

— Obchodni vztahy (Hlavni rozdily mezi obchodnimi vztahy?
Jak se lidi jedndni s firmou a s individudlnim podnikatelem?)

— Formy byznys modelu
— Konkurence

— Cenotvorba a velikost trhu

Kacka a Anitka razantné zménily cilovou skupinu. Po konzultact se svou t7idni ucitelkon
vyslo najevo, Ze jeji vrstevnice zboZriufi vagnon hudbu a rady by prisly na kvalitni predstaven.
Vie si ovérily a pani ucitelka méla pravdu. Jde se délat vdgny festival.

POJMOSLOVI

— Vechny cizi pojmy jsou v textu objasnény.
Jirka & Honza

Brzy vycerpali svij trb na skole. Oslovili vsechny uz alespor 2x. Museli jit o dim ddl.
Progkoumali internet a provévili si, jestli existuje néjakd porddnd konkurence a kdo je jeji cilovd
skupina. Inspirovali se v zabranicnich projektech, které cili na stiedoskoldky a vysokoskoldky,

a roghodli se vytvorit online komunitu, kterou budou udrzovat, informovat ji o blizicich se
festivalech a zdjemcim pomdhat se na né dostat.

Jirka mél na starost Vizeni komunity a Honza shanél nové zdakazniky a uZivatele do komunity.
Brzy ale zjistili, Ze s timto projektem velké penize nevydélaji. Jirka chtel v projektu pokracovat
neziskové, ale Honza chtel jit délat jiné véci. Pobhddali se a ukoncili svou spoluprdci.

Jirka ddl spravoval komunitu dobrovolniki, kterd rostla. Honza se zacal divat po novych
prileZitostech.

Kacka € Aunicka
Na svidj vdzZny festival sehnaly umélce z celého jiboceského kraje. Kazdy z nich byl ochotny
vystoupit zdarma. Do tymu pribraly poradatelku Majdlesu, kterd jim pomobla sehnat
partnery. Jedinym problémem bylo to, Ze kdyz nakupovaly technikn a designové proky, vse bylo
ladéné do stylu popovych a rapovych kapel. Musely tedy zakomponovat tento netradicni a drzy
styl do vystoupeni orchestr, houslistii a klaviristi.

Pomoct trEnibo formovdni ceny nastavily ceny listkd a vse pripravily na Zivé vysildn.
Po konzultaci s tymem oteviely moZnost prijit se podivat i offline.




METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL 4: MODELING BYZNYSOVY METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL 4: MODELING BYZNYSOVY

v
PRAXE PRO UCITELE LIST 2
1 - V tomto listu kazdy tym najde svou konkurenci. Hledat ji budou pomoci vyhleddvace Google. Naudit by
PRACE S PRACOVNIMI LIS TY se méli to, Ze at maji sebe jedine¢néjsi feseni, vidy se pro né najde konkurence. Konkurenci ndsledné budou
zkoumat a udit se od ni, jak komunikuje s hrdiny.

1. Interpretovat prvni dva odstavce a vysvétlit schéma (Moznost promitnout na tabuli)

2. Googleni konkurence (10 min)

LIST 1 — Pouzijte jeden tym jako ukdzku a na jejich feseni ndzorné vyhledejte alespon 3 konkurence.
— Nechte studenty volné vyuzivat telefony.

Tymy si zvolf sviij byznys model a uréi vhodny obchodni vztah. — Stanovte vyzvu - Kdo do konce ¢asového limitu nalezne co nejvice konkurenci.

1. Struéné shrnout cil 2 obsah listu. 3. ,Pitva“ konkurence - Analyza jejich komunikace (10 min)

— Ujistéte se, ze studenti rozum{ zaddnd.
2. Tymovi diskuze - Vybér druhu obchodnich vztaht (5 min)

— DPoradte studentiim, co ke kazdé otdzce mohou psit. Jde o to sepsat si co nejvice indicii,

— Kritkd rekapitulace viech obchodnich vztaht , v 1/ . , oy )
p které naleznou. Kazdy detail nebo naopak obecny poznatek se muze hodit.

— Nechte tymy diskutovat nad tim, ktery vztah zvolit. Neexistuje Spatnd odpoved.
4. Kazdy tym zprezentuje své objevy (1 min / tym)
3. Tymovi diskuze - Vybér byznys modelu (5 min)
. . . , 5. Rozdejte pracovni List 3.
— Pripomerite si, co ktery byznys model znamena.

— Nechte tymy diskutovat nad tim, ktery model zvolit. Neexistuje $patnd odpoved.

4. Zistupce kazdého tymu fekne co a pro¢ si vybrali. (30 s / tym) LIST 3

5. Rozdejte pracovni List 2. Tym bude uréovat cenu nekolika zptisoby. Cilem je naudit studenty to, Ze odhadnout cenu podle pocitu

nenf spravna cesta. Zdroven by se méli naudit, Ze vée md svou cenu a neni mozné proddvat sviij produkt
pod cenou.

1. Strué¢ne shrnout cil a obsah listu.

2. Ptipomerite jim jejich tkol z minulého levelu, se kterym nyni budou pracovat.
3. Naikladov4 tvorba ceny (3 min)
4

Konkurenéni tvorba ceny (5 min)

Zadejte domdci tkol na ptisti hodinu. Zadejte optimalni pocet zpétnych vazeb na dotaznik (mezi 10 a 50).




METODIKA PODNIKAVOST A KREATIVITA LEVEL Y: MODELING BYZNYSOVY

PROSTOR PRO POZNAMKY

................................................................................................ LEVEL S

MARKETING § TVORBA IDENTITY

................................................................................................ \

Kazdy student by mél poznat princip marketingu

................................................................................................ a brandingu. Poznajf zdklady o komunikaénich

kandlech, pochopi teorii brandovych archetypt
................................................................................................ a jsou schopni vytvofit zikladni identitu s prvni

reklamni komunikaci. J
PN

—

Dovednosti, které student ziska \
1. Pochopeni principu marketingu.
2. Rozdil mezi marketingem a brandingem.

3. Vyhodnoceni vhodné komunika¢nf strategie.

4. Vytvoreni zdkladni identity znacky.
................................................................................................ 5 VytVOfenll pran, reklamy. j
_\\
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Nez zikam rozddte pracovni listy, pustte jim jesté jednou kritké video,

v v . o ’, 7 Ve ’
P |4/ b € b pOd 7l de ocu — Pd t € d q_f t () které shrnuje pitou lekci. Ndsledné s Zdky svizné prodiskutujte vyznam
ov) tématu této lekce a jak téma vnimaji (5 min).
S kuzi na trb

Jirkova komunita dobrovolnikdi rostla velice rychle. S Honzou se usmirili a vymysleli TEORIE

Honzovi novou vjzvu. Kacka a Anicka finisuji pripravy na festival vagné bhudby.

. 1. Rekapitulace formou diskuze o hlavnich bodech materidlu
Jirka

Pokus o osloveni nékolika zabranicnich i ceskych influenceri se podavil. Jeho komunity
dobrovolniki ted vyuzZivd sirokd verejnost k informacim o uddlostech, které prijdon,

a kvili sdilent fotek a zdZitki. Jirka oslovil velky belgicky festival, se kterym navdzal
oficidlni spoluprici.

— Co je marketing. (Kde se s marketingem setkdvaji?
Co je segmentace? Jak funguji archetypy?)
Jak je dalezité stanoven cilu.
Komunikace.

Druhy reklamy.

Honza

Honza zjistil, Ze ho nejvice ze vseho na projektu bavila marketingovd (dst, kdy vymyslel i
zpiisoby, jak najit a oslovit co nejvice zdkazniki. S Jirkou se domlnvili, Ze miige vyugivar POJM@SL@VI
Jeho komunitu jako proni ispésnou referenct pro dalsi zakazniky. Honza zalal budovat

) — Marketing — Nistroj, pomoci kterého dostanete néceho vice.
m&lrke‘tmgovou dgem‘ur%.

(Seth Godin)

Kalka € Anicka Ilzlrallfdlng — Esence znacky, kterou si ¢asem vybuduje.
eni to pouze logo.

Nastala chvile, na kterou Cekali vsichni fanousci vazné budby ve mésté. Diky pripravenému
livestreamu a marketingové kampani, se kterou jim pomohl Honza, si na jejich uddlost

poridilo listek nékolik stovek lids.

Marketingovi strategie

— Jasny pldn, ktery tik4, jak dosdhneme nasich cild.

Marketingovi taktika — Jednotlivé body naseho resent, které dobte
. o o s S o zndme a vime, jak pisobi na uzivatele. MiZzeme je upravit a vylepsit
Prenos se vydaril. AZ na malé vypadky v pribéhu vysildani se vse povedlo. Obé stiedoskolacky podle marketingové strategie.

vstoup zly dop ovédomi ver ¢jnostt, ja ko skvélé or, ganizator, ky : Touchpoints — Mista stfetu uzivatele s feSenim. (Reklama, plakit,
word of mouth...)

Nyni bylo t¢Zké latku ddle zvysovat. Holky uz se nechteély opakovat a zkouset stejny formdt
znovu. Kacka a Anicka se v dobrém rozloulily. Obé ziistaly kamarddkami a navzdjem
se podporovaly. Obé si diky teto zkusenosti nasly oblast, kterd je bavi.
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PRAXE PRO UCITELE LisT2

1 VNI’MI V tomto listu budou studenti tvotit textové reklamy. Cilem je naudit kazdy tym, Ze neni dtlezité, Ze se to
PRACE S PRACO LIS TY nékomu nelibi. DuleZité je, Ze se to libf jejich cilové skupiné a text funguje. Méli by se také naucit to, Ze ne
kazda reklama musi proddvat a je tfeba myslet na oba druhy reklamy.

1. Shrnout cil a obsah listu.

2. Struéné interpretovat dulezité prvky reklamy.

LIST 1 3. Tvorba reklamy — Brand building (7 min)

— Pripomerite si, co brand building znamend.

Studenti tvoti svou identitu na zdklad¢ inspirace od své konkurence. — Nechte studenty volné¢ diskutovat a pouzivat telefony pro inspiraci.
Jednd se o kreativni ¢dst, které slouzi k tomu, aby si kazdy student vybudoval vztah ke svému projektu.
4. Prezentace textl (1 min / tym)

1. Struéné shrnout cil a obsah listu. — Texty se nehodnoti. Pouze se prectou.

2. Ptipomenout rozdil mezi brandingem a marketingem. Nynf je ¢ekd brandingovd ¢4st. 5. Tvorba reklamy - Sales activation (7 min)

3. Studenti budou potiebovat k ruce minuly level, kde plnili informace o konkurenci. — DPtipomerite si, co sales activation znamend.

4 Tvorba ndzvu (5 min) — Nechte studenty volné diskutovat a pouzivat telefony pro inspiraci.
— Studenti mohou pouzit znovu formu brainstormingu nebo brainwritingu. Nenf to ovSem povinné. 6. Prezentace textii (1 min / tym)

. Tvorba sloganu (5 minut) — Texty se nehodnoti. Pouze se ptectou.
— Nechte tymy volné¢ diskutovat. 7. Zadejte domici tikol

6. Prezentace jménaa sloganu
— Kazdy tym fekne sviij ndzev a slogan. PopiSe proces, jak na né pfisel.
— Ostatni by méli mit moznost reagovat a hodnotit ndzev podle doporuéenych predpokladt pro
dobry ndzev.
7. Vizudln{ identita (10 min)

— Nechte tymy volné diskutovat a pouzivat telefony pro dohleddvén{ inspiraci.

8. Rozdejte List 2.
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PROSTOR PRO POZNAMKY

................................................................................................ LEVEL 6

PRAVIDLA HRY

Cil lekce
Kazdy student by mél pochopit zdklady legislativy,

kterd se tykd podnikavci a jejich projektd. Vsem

................................................................................................ by mélo b}?t vysvétleno, kde informace dohledivat. )j
................................................................................................ v
................................................................................................ Dovediont kent st i )

1. Poznini a vhodné zvoleni prévnich forem.
................................................................................................ 2. Rondil mezi ziskovjmi a neziskovymi projekey.
3. Co je to tcetnictvi? Pro¢ se vede?

................................................................................................ 4. Dﬁleiitost poji\slténl/. J

—
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TE®RIE

Pribéh podnikavci — epilog

Alobomora

1. Rekapitulace formou diskuze o hlavnich bodech materiilu

— Ziskovky a neziskovky (Pro a proti rtiznych prévnich forem, charakteristika jednotlivych forem)

— Pojisténi
Podnikavost se dd jednoduse vyjddrit jako kli¢ do mistnosts, kde je spousta dvers, které vedou — Utetnictvi
do zajimavéisich a vétsich mistnosti. Kdyg oteviete jedny, dostanete se ddl. Nikdy ug nemdizete

Jit zpdtky. Otevieni miize byt slogité a namdhave. VZdy je to ale lepst, nez zistat v mistnosti.

P@JM@SL@VI

Jirka
Diky své komunité navdzal oficidlni spoluprici s celosvétové zndmym festivalem. Jebo komunitu
festival odkoupil a Jirku zaméstnal organizacni tym. Od festivalu dostdvd staly plat. Jeho
zkusenosti s projektem na stvedni skole mu pomobly nastartovat karieru jako podnikaveho
zaméstnance.

— V8echny pojmy jsou v textu vysvétleny.

Honza
Honza sbival gkusenosti z projektii pritel a rodinnych pribuznych jako marketik. Honza
Je garytym filmovym fanouskem. Kdyz nabyl dostatek zkusenosti, oslovil kino v Ceském
Krumlové a nabidl mu, ge mu mize délat lepsi marketing na socidlnich sitich a vytvorit
kampané, které by lakaly lidi do kin. Jeho nabidka byla prijata a on se svou agenturou

dostal proni velkou zakdzkn.

Kacka
Kacka po nedspésném streamu nechtéla prestat s tim, co ji bavi. Zkusenost jako zkusenost.
Shromd#dila svou kurd# a oslovila Ceskon filbarmonii. Byla prekvapena, protoge je nadchl
design a celkové pojeti Zivého vysildani £ivé budby, ktery predvedla. Kacka se stala soucdsti tymu
pro zarizovdni vsech zahraniinich vystoupen.

Anicka
Anicka se rozhodla, Ze se dd na driabu podnikatelky. Zacala stavét designovd podia pro
zajimavd budebni vystoupeni. Propojila se s Jirkou, ktery ji poskytl své kontakty na festivaly,

s Honzou, ktery ji pomobl rozjet marketing a s Kackoun, kterd ji mobla poradit diky zkusenostem
s Ceskou filbarmoni.

Necekejte dlouho v jedné mistnosti. Otevirejte si své dvere do budoucnosti.
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Cil lekce

Kazdy tym by m¢l vefejn¢ odprezentovat sviij projekt.

Studentiim je vysvétleno, proc a jak se prodat.

N\~

................................................................................................ DOVCanSti, ktere’ StlJIdellt ziska"
1. Umén{ odprezentovat vlastn{ projekt.
................................................................................................ 2. Uméni se postavit za svou dlouhodobou préci.
3. Pozndni novych néstrojt na prezentace.

—
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TEGRIE

1. Rekapitulace formou diskuze o hlavnich bodech materiilu

— Zikladni prvky prezentace
— Jak se odlisit?

— Jaké néstroje vyuzit?

POJMOSLOVI

— Viechny pojmy jsou v textu vysvétleny.

PRAXE PRO UCITELE
PRACE S PRACOVNIMI LISTY

LIST |

Tento pracovni list slouzi jako opora pro studenty
v tvofen{ pitche — kritké, minutové prezentace.

Model pitche je dualeZity pro fungovéni v normdlnim Zivoté.
Pred velkou prezentaci, kterou si ptipravi za domdci tkol,
vétSinou byvid tento kritky pitch, ktery nadchne k tomu,
aby se poslucha¢ dozveédél vice.

1. Struéné shrnout cil a obsah listu.

N

Vysvétlit principy elevator pitche. Ukazat ptiklady (Elevator pitch show, Den D, ...)

Bl

Tvorba prezentace (15 min)

— Doporucte, ze prezentace miZe byt pouze slovni. Neni tfeba si k ni pfipravovat opravdovou
prezentaci, ani shanét rekvizity. Nechte je ale ptichdzet s ndpady na oziveni, které uznaji za vhodné.

4. Prezentace jednotlivych tymt (2 min / tym)

— Nechte prezentovat tym pfesné 1 minutu.
— Vyaostatni tymy mdte pak moznost poklddat otdzky a ddvat zpétnou vazbu.

— Zadejte domdci tkol. (Rozdejte List 2)
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GOUCAST PROGRAMU
PODNIKAVY UCITEL
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